NOVINKY GESKE POSTY

Viastni znamky - dlouho ocekavana novinka Ceské posty

Ceska posta prichazi s novinkou - ,znamkami s volnym namétem¥, marketingové nazvanymi
Vlastni znamky. Vychazeji 20. éervna a nepochybné vzbudi velkou pozornost nejen sbératelu, ale

i sdélovacich prostiedkd a vefejnosti.

V souéasné dobé Ceska posta zakaznikim nabi-

zi" dvé skupiny znamek: pfilezitostné (vychazeji

podle schvaleného emisniho planu vydavatele, Mi-
nisterstva pramyslu a obchodu CR, k vyznamnym
udalostem €i v ramci déletrvajicich emisnich zamé-
rd; po vydani nejsou dotiskovany) a vyplatni (slou-
Zi zejména béznému postovnimu provozu a maji pro
néj nejpotrebnéjsi hodnoty; jejich vydavani podléha
schvaleni MPO CR, ale nejsou souéasti emisnich
planti - vychazeji dle provozni potieby Ceské posty
a jsou podle ni dotiskovany).

Nové zavadéna vlastni znamka bude rovnéz vy-
davana k uhradé postovného za listovni zasilky,
ponese vSak obraz navrzeny zakaznikem, ktery do
néj maze umistit napfiklad firemni logo, slogan, po-
pis akce, udalosti, rizna vyobrazeni apod. Znamky
maji podobu samolepek, jak je zname ze znamko-
vych sesitkd, ale budou tistény v listech po 25 (5
x 5 znamek). Zakaznik mulze zvolit pro v§ech 25 po-
li listu jeden motiv, nebo motivl vice, az po uvede-

nych 25. VSechny znamky v listu vS§ak museji mit
stejnou nominalni hodnotu, vyjadienou pismenem
(nyni A nebo E).

Znamky v této Upravé Ize objednat ve stanoveném
nakladu, nyni nejméné 600 listd (to je 15.000 zna-
mek). Pofizovaci cena vychazi z nominalni hodnoty,
k niz je pfi¢ten poplatek za pfipravu a zhotoveni
znamek, pficemz roli hraje poc¢et namétt na listu
a celkovy naklad (cena je uvedena v ceniku CP
a v zasadé plati, ze vys$si pocet namétl cenu zvysu-
je, s rostoucim nakladem se cena naopak snizuje).
Nameét a text nesméji byt v rozporu s platnymi zako-
ny a etickymi normami - plati pro né stejna pravidla
jako pro jiz existujici znamky s kupony pro pritisky.

Znamky s volnym namétem maji ochranné prvky
- cartaxovy papir, mikrotext na kazdé znamce,
ochranny nasek s atypickym designem pro snadné
oddéleni znamky, tisk hybridnim ofsetem s rozliSe-
nim 650 dpi (pérovy ofset kombinovany s ofsetem
se stochastickym rastrem). Na okraji kazdého listu
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Maketa tiskového listu pripravovaného vydani viastnich znamek - pismenova znamka ,,A“ v usporadani vodorovné.
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Maketa tiskového listu pripravovaného vydani vlastnich znamek - pismenova znamka ,,E“ v usporadani vodorovné.

bude umistén ochranny hologram Ceské posty. Na
rozdil od samolepicich znamek v sesitkové upravé
bude kazda znamka v listu oddélena prisekem,
takze ji bude mozné vytrhnout i s podkladovym pa-
pirem, coz je dllezité pro sbératele - umozni to je-
jich snadné ukladani v neupotfebeném stavu. V lis-
tu jsou tedy vlastné dvé ,perforace“: prisek pro-
chazejici obéma vrstvami papiru (samolepicim i
podkladovym), umozniujici vytrzeni znamky, a ndsek
prochazejici pouze samolepici vrstvou, umoznujici
sejmuti znamky z podkladu.

Plocha znamky je rozdélena na dvé €asti, z nichz
mensi (pracovné nazyvana ,povinna“) je vzdy stej-
na, ma podobu prouzku v dolni ¢asti znamky a je na
ni umisténo oznageni Ceska republika, nominalni
hodnota vyjadrena pismenem (A nebo E) a opakuji-
ci se mikrotext ,CESKA POSTA VLASTNI ZNAM-
KA*“ v podobé linky pod nazvem statu. Zbylou ¢ast
plochy muze vyuzit objednatel znamek. Povinnym

" Na zakladé § 35 odst. 1 zakona ¢é. 29/2000 Sb., o pos-
tovnich sluzbach a o zméné nékterych zakont (zakon
o postovnich sluzbach), ve znéni zdkona ¢. 95/2005
Sh. a zakona ¢. 110/2007 Sh. je Ministerstvo primys-
Iu a obchodu CR vydavatelem postovnich znamek
pro jednotlivé poStovni operatory. Znamky vyddvané
pro Ceskou postu, s.p. k vydani komplexné pfipravu-
je odbor znamkové tvorby CP; pfislusné utvary CP
dohliZeji i na tisk téchto cenin a uvadéji je do postov-
niho provozu.

udajem je pritom rok vydani, ktery musi byt umistén
v obrazu znamky. Potisknout Ize i plochu mezi
znamkami a na tfech okrajich listu (s vyjimkou &tvr-
tého okraje, vyhrazeného pro udaje CP). To dava
velké moznosti grafickému feSeni - od toho, ze list
Ize pojmout jako klasicky prepazkovy arch, na némz
jsou umistény pouze znamky, po podobu velkého
arSiku, kde obraz pokryva prakticky celou plochu
listu (s vyjimkou povinnych ¢asti — prouzkd v dolni
¢asti znamek) a na znamkach jsou umistény jeho
jednotlivé detaily.

Uz jsme fekli, Ze pfipraveny jsou nyni znamky
s nominalni hodnotou A a E, pfic¢emz A jsou orien-
tovany na vysku nebo na Sirku, E prozatim jen na
Sitku. Zajimavé je, Ze postaveni obrazll (tedy na
vysku €i Sitku) bude mozné v listu kombinovat (pfi
zachovani stejné nominalni hodnoty), coz umozni
vyuziti vétsiho poctu namétd.

Podobné jako znamky s kupony pro pfitisky,
i znamky s volitelnym namétem vyjdou napred
Vv ,univerzalni“ podobé, uréené pro postovni provoz
a novinkovou sluzbu. Ponesou obrazy propagujici
prepravu balikii Ceskou postou. A podobné jako
znamky s kupony pro pfritisky skupiny ,V“ (tedy
s pritisky tiSténymi ofsetem), i znamky s volitelnym
namétem budou tistény vzdy na konkrétni zakazku;
nepljde tedy o pouhy dotisk do predem zhotove-
nych listd s ,,povinnou® ¢asti. Na rozdil od znamek
s kupony pro pritisky je vSak bude tisknout Postov-
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ni tiskarna cenin Praha, a. s., takze lze doufat, Zze
u nich nebude dochazet k ,,odchylkdm a chybo-
tiskiim*“, v podstaté zmetk(im, které tak hojné pro-
dukovala tiskarna predchozi.

A jak se zavedeni znamek s volitelnym namétem
projevi v nasich sbirkach? V podstaté stejné, jako je
tomu u kuponli pro pfitisky nebo u dopisnic pro pfi-
tisky. Sbératelé obdrzi v novinkové sluzbé zakladni
variantu (vzhledem k zavedeni priiseku bude moz-
né snadno oddélit jednotlivou znamku) a pokud se
nezajimaji o pfitisky, tim pro né véc konci. Jestli se
ale nové pole otevie pro zajemce o motivy, regio-
nalni sbératele apod., ktefi své sbirky chtéji uplatnit
na soutéznich vystavach, ukaze az pristup filateli-
stickych svazi, FEPA a FIP k témto znamkam.

A jak budou nové znamky uvadény v katalozich?
To vyplyva ze zplsobu, kterym byly vydany jejich
zakladni varianty. Napfiklad v Rakousku vysly jako
zakladni varianta pouhé ramecky s uvedenim nazvu
statu a nominalni hodnotou, ale bez jakéhokoli ob-
razu. Katalogy (napf. Michel) pro né proto zavedly
samostatnou kapitolu za znamkami vyplatnimi
a prilezitostnymi, podobné jako se katalogizuji
znamky automatové. U nas vSak vydavatel Sel jinou
cestou. Jako zdakladni varianta vychazi znamka
s obrazem, kterou je samoziejmé treba zaradit me-
zi ostatni znamky. Za jejim zaznamem pak bude
v katalogu poznamka, Ze ramec znamky slouzi i pro
»pritisky”“, které se katalogizovat jednotlivé nebu-
dou, ale bude zde uvedeno, jak se stanovuje jejich
cena. Neni vylouc¢eno, Ze vzhledem k systému
objednavani a tisku bude jednotlivé ,pfritisky“ evi-
dovat sama Ceska posta (napfiklad na svych webo-
vych strankach, jako to ¢ini u pfitiski na kupony
zhotovovanych ofsetem), nebo jejich prehled vytvo-
fi sami sbératelé (jako u neurednich - neoficialnich
- pritiskll na dopisnich to ¢ini odborna spole¢nost
SCF).

V materialech Ceské posty se uvadi, ze nova sluz-
ba ma umoznit nabidnout .firemni nebo osobni
tvar“ statisicim listovnich zasilek - a tim zavést
i v Ceské republice oblibeny a ekonomicky zajima-
vy princip tisku znamek na prani zdkaznika. V sou-
¢asné dobé firemni klientela pouzivd nejCastéji
predtisténych rameckl typu ,,Postovné pausalova-
no“, vyplatni strojky typu ,Postalia“ apod. Pravé
sem bude zaméfen marketing, aby nové vlastni
znamky vyuzivaly spole¢nosti, které dosud znamky
vlastné nepouzivaji. To je mimochodem dobra zpra-
va i pro filatelisty, ktefi si ¢asto styskaji, ze se se
znamkou na firemnich listovnich zasilkach setkava-
me uz jen zfidka. Ceska posta se proto v prvni fadé
jisté obrati na nejvétsi podavatele listovnich zasilek
a vyuzije letité vazby se zakazniky k nabidce cilené-
ho povédomi o odesilateli formou vlastnich, a pfi-
tom reprezentativnich znamek.

Vzhledem k tomu, Ze pofizovaci cena znamek bu-
de vyssi, nez cena nominalni, nabidka bude jisté
prednostné smérovana predevS§im na ekonomicky
silné subjekty (banky, pojistovny, nadnarodni znaé-
ky, telekomunikacni, televizni a rozhlasové operato-
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ry, developery a realitni spole¢nosti). Zejména nad-
narodni spole¢nost pfitom s takovymito znamkami
maji zkusSenosti ze zahranici. Zajem vSak jisté vzbu-
di i u mést, obci a regiont, zejména turisticky expo-
novanych, které se chtéji vlastnimi znamkami zvidi-
telnit a vyjit vstfic i poptavce navstévnikd.

Jde o novou prilezitost také pro priimyslové a ze-
médélské podniky, zejména exportni, vydavatele
a distributory v kulturni oblasti (film, knihy, ¢asopi-
sy), poradatele mezinarodnich festivald, promotéry
kulturnich a sportovnich akci, sportovni udalosti,
zasilkové sluzby, pro majitele autosalénd, vydava-
tele a prodejce pohlednic, vyrobce a distributory
zbozi a sluzeb - a piikladi bychom mohli uvést jes-
té mnoho.

Prvni zajem Ceska posta zaznamenala i z oblasti
neziskovych, nevladnich a charitativnich organizaci
a nadaci, kterym dosud nebylo mozné poskytnout
vlastni znamku, o niz projevuji zajem. Neprozkou-
manou oblasti je moznost vyuziti takovych ,vlast-
nich znamek“ i v ramci sbirkové ¢innosti, zejména
pfi shromazdovani drobnéjsich dard, kde nadace
Casto narazeji na jistou nedavéru verejnosti, vzhle-
dem k jejich obtizné evidenci. Lze si predstavit, ze
by soucasti obrazu znamek bylo podékovani za pfi-
spévek v urcité vysi, a znamka by pak mohla slou-
zit i jako stvrzenka za jeho prijeti — a sou¢asné by si
zachovala svou postovni funkci. O pouziti takového
zpUsobu v zahranici prozatim nevime, takze neni
vylou€eno, ze by vlastné Slo o svétovou novinku.

Postup pro ziskani viastnich znamek bude jedno-
duchy. Zakaznik se obrati na odbor znamkové tvor-
by Ceské posty, s. p., kde mu budou v této véci po-
skytnuty veskeré informace. Obdrzi zde i maketu,
podle které si sam zajisti vhodny graficky navrh
postovnich znamek, popfipadé celého listu. Po jeho
schvaleni odborem znamkové tvorby CP mu vysta-
vi Postfila fakturu a po jejim uhrazeni Postovni tis-
karna cenin Praha, a.s. pripravi natisk ke schvaleni
zékaznikem. Po jeho odsouhlaseni pak nebude tr-
vat dlouho a zakaznik bude mit své vlastni znamky.

Samotné ,vlastni znamky“ samoziejmé nebudou
obsazeny v emisnich planech, nebudou prochazet
vytvarnou komisi GR CP a bude tedy zaleZet prede-
vS§im na vkusu zakaznika, ktery predlozenim nameé-
tu zasadné ovlivni jejich vzhled a estetickou uroven.

Znamky s kupony pro pritisky a dopisnice pro pfi-
tisky zUstavaji v nabidce Ceské posty beze zmény.
Zavedenim nového produktu se tedy rozsifuje pro-
stor pro vlastni prezentaci pomoci listovnich zasilek:
malé objednavky (od 1 listu s deviti znamkami a 12
kupony) bude nadédle zhotovovat Postfila na
kuponech na pocitacové tiskarné, stredni (od 200 lis-
ta s kupony) ofsetovym tiskem, a nové nejvétsi ob-
jednavky (od 600 list(l) ponesou obraz pfimo na
znamce. Neni pfitom vylouceno, Ze po vyzkousSeni
téchto znamek se minimalni pocet objednanych listt
snizi, jako se to stalo i u nékterych post v zahranici.

A protoze ,personalizované znamky“ nespadly
z nebe, zarazujeme strucny prehled jejich historie
v zahranici.



Historie znamek s volitelnym namétem

Snahy umoznit uzivatelim postovnich sluzeb pre-
zentaci na znamkach jsou velmi staré — zaznamenat
je mizeme uz pocatkem minulého stoleti. Zpocatku
sice neslo pfimo o obraz na samotnych znamkach,
ale na ,,pfivéscich“ k nim, jak se tehdy nazyvaly ku-
pony. Rada postovnich sprav prodavala jejich plo-
chu k reklamnim tG¢ellim. S napadem osobniho ob-
razu nebo firemnich motiv( pfimo na znamkach pfi-
Slo v devadesatych letech minulého stoleti nékolik
postovnich sprav. Prvni jej vyuzili Australané, a vza-
péti se napad zacal Sifit do dalSich zemi, obvykle
pod nazvem ,personalizované znamky*, ve zdrzeli-
véjsi varianté pak ,personalizované kupony*.

V soucasnosti nabizeji moznost zhotoveni perso-
nalizovanych znamek tyto zemé: Alandské ostrovy,
Aruba (NL), Austrdlie, Bhutan, Brazilie, Finsko,
Francie, lzrael, Japonsko, Kanada, Litva, Malajsie,
Némecko, Nizozemi, Norsko, Novy Zéland, Rakous-
ko, Recko, Spojené narody (véechny tradovny -
New York, Zeneva a Viden), Taiwan, Thajsko, Ukra-
jina, USA - a vycet neni nejspis upiny.

V dalSich zemich je mozné u posty objednat pfi-
tisk na kupony vedle znamky: Belgie, Ceska repu-
blika, Gibraltar, Hong Kong, Madarsko, Papua — No-
va Guinea, Singapur, Slovensko, Svycarsko, Velka
Britanie.

V Evropé patfi k nejvétSim prakopnikiim ,,perso-
nalizovanych znamek“ Rakousko, které je nam bliz-
ké dlouhou spole¢nou postovni historii i emisni ¢in-
nosti — spole€né znamky jsme pouzivali bezmala 70
let (1850 — 1918), tedy v podstaté stejné dlouho, ja-
ko Ceskoslovenské (1918 — 39, 1945 — 92) (tohle té-
ma by Slo zajimavé rozvést s prihlédnutim k jejich
platnosti v nastupnickych statech, coz vsak presa-
huje rozsah naSeho ¢lanku). Rakouska postovni
rozdil napfiklad od nasi posty (1945 - 92). Razantni
zména v Rakousku nastala zavedenim personalizo-
vanych znamek v roce 2005; nyni jich tamni posta
kazdoro¢né zhotovuje primérné 2.600 (rGiznych),
pricemz umoznuje opakovany tisk a v podstaté li-
bovolnou tematiku, ktera neni v rozporu s tamnimi
zakony. Objednat je Ize pres vétsi postovni urady
a nyni i on-line ze stranek Rakouské posty. Definice
nabidky rakouské posty Ize pouzit obecné: ,,Perso-
nalizované znamky jsou oficidlni, poStovni spravou
vydané a schvalené ceniny s moznosti soukromého
usporadani (konstrukce). Jejich obraz a naklad jsou
stanoveny objednavatelem®.

V Ceské republice ,personalizované“ vlastni
znamky dosud nevychazely. V ramci tzv. prvni ge-
nerace personalizovanych znamek je mozno po-
tisknout prazdny kupon bez vyplatni hodnoty vedle
postovni znamky (UMK/Postfila od roku 2003). Vy-
bér motivi postovnich znamek je dan souc¢asnym
nabizenym pocétem 10 rdznych obrazli znamek,
z nichz nékteré ale uz ztratily primarni vyplatni vy-
uziti (zejména hodnoty 9, 11, 12 a 17 K¢) - viz
http://www.ceskaposta.cz/cz/filatelie/postfila/zna
mky-s-kupony-pro-pritisky-id338/.

Zavedenim znamek s volitelnym namétem se
Ceska republika fadi mezi zemé, jejichz posty po-
skytuji moderni a postu nezatézujici zplsob uhrady
listovnich zasilek v souladu s modernimi trendy.

A na zavér nékolik pfikladi obraztl zahrani¢nich
wpersonalizovanych znamek", zhotovenych pro in-
stituce a podniky, ale i pro jednotlivé objednatele
(ob¢any, sdruzeni apod). -k
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